Примерные вопросы к экзамену (зачету)

1. Предприятие. Понятие и виды.
2. Юридическое лицо. Понятие и сущность.
3. Организационно-правовые формы предприятий
4. Основные фонды, их классификация.
5. Методы оценки и учета основных фондов.
6. Износ основных фондов.
7. Амортизация. Методы амортизации.
8. Показатели использования основных фондов.
9. Оборотные средства (понятие, состав).
10. Источники формирования и пополнения оборотных средств.
11. Производственные запасы, незавершенное производство
12. Эффективность использования оборотных средств.
13. Оценка использования оборотных средств.
14. Персонал предприятия и его структура.
15. Производительность (ее показатели и измерители).
16. Расчет потребности предприятия в персонале.
17. Методы исследования затрат рабочего времени.
18. Формы оплаты труда.
19. Себестоимость продукции.
20. Классификации статей затрат.
21. Методы калькулирования себестоимости
22. Группировка расходов предприятия по экономическим элементам.
23. Конечные результаты деятельности предприятия: прибыль и рентабельность.
24. Технико-экономический анализ инженерных решений.
25. Методы технико-экономического обоснования инженерных решений
26. Планирование деятельности хозяйствующих субъектов. Составление бизнес-планов
27. Цена (понятие и виды).
28.Сущность и содержание маркетинга. Основные рабочие понятия маркетинга
29.Эволюция концепций маркетинга
30.Классификация видов маркетинга
31.Маркетинговые исследования: сущность, необходимость, методы, этапы и направления
32.Необходимость и сущность сегментирования рынка. Требования к сегменту
33.Товар и товарная единица. Классификация товаров.
34.Жизненный цикл товара, его фазы, их характеристика, стратегии фирмы
35.Товарный ассортимент и товарная номенклатура, их характеристика. Управление товарным ассортиментом
36.Новые товары в маркетинговой деятельности предприятия. Уровни новизны товара
37.Упаковка товара: определение, виды, функции и проблемы. Маркировка товара.
38.Процесс принятия покупателем решения о покупке
39.Поведение покупателя, его мотивы и факторы, оказывающие влияние на него
40.Сущность, функции цены и ее роль в маркетинговой деятельности предприятия
41.Виды ценовых стратегий. Разработка ценовой стратегии.
42.Сущность сбытовой политики, ее цели и задачи. Сбытовой механизм.
43.Товародвижение: понятие, элементы и их характеристика.
44.Стимулирование сбыта, его сущность, роль и виды, методы.
45.Личные продажи и прямой маркетинг как элементы продвижения товаров предприятия.
46.Бренд, понятие, характеристика его составляющих, виды. Брендинг и ребрендинг.
47.Паблик рилейшнз; определение, основные мероприятия и роль в продвижении товаров фирмы.
48.Продакт плейсмент: понятие, виды и роль в коммуникативной политике фирмы.
49.Реклама: сущность, функции и роль в маркетинговой деятельности предприятия.
50.Организация службы маркетинга на предприятии.
